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Conferencista

Experto en estrategias de mercadeo, pricing y
ventas en sectores altamente competitivos.

Enfocado en generar valor a través de soluciones
comerciales orientadas a resultados.

Amplia trayectoria en consultoria y planeacion
estratégica de mercado.
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revolucionando la comercializacion de & porkcolombia
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. . Consumo per Capita Ventas (Millones USD / \
ARo Produccion (Toneladas) (kg/habiafio) Participacion en el mercado) Notas y Tendencias
018 Se consolida el crecimiento en la produccion porcina.
~410.000 - 440.000 10.0-10.3 Crecimiento sostenido de las ventas. Aumento en el beneficio de cabezas.
2019 Antioguia lidera la produccion y el Continuacién de la tendencia alcista en produccion y
~448 000 - 450.000 11.1 beneficio. COoNsUMo.
— A pesar de la pandemia, se registra | La produccién nacional cubre un alto porcentaje del consumo
~468.000 - 468 429 10.8 crecimiento en ventas y consumo. local (87%).
La demanda interna sigue siendo . ) . )
2021 ~500.000 - 520.000 12.2 fuerte. Recuperacion y aceleracién del crecimiento post-pandemia.
_— Mayor tecnificacion en el sector La carne de cerdo gana mas terreno en la preferencia del
~540.000 - 550.000 13.0 impulsa la eficiencia. consumidor.
. Crecimiento del 24.18% en Consumo per cépita ha friplicado en los tltimos 16 afios
~564.000 - 564.780 13.4-135 produccion enfre 2019 y 2023. (respecto a 2008).
Incremento del 7.8% en produccion | Reécord historico en produccién. Proyecciones de consumo
2024 14.7 - 21.8 (proyecciones respecto a 2023. Importaciones varian, pero todas indican crecimiento. Aumento de
~608.752 variables) crecen. importaciones, especialmente de EE. UU.

porkcolombia




iInteligencl/:\

Fuentes de datos: Las cifras presentadas son
compiladas de informes y comunicados de prensa de'
Porkcolombia, Fedegan, el Ministerio de Agricultura y:
Desarrollo Rural, BBVA Research y otros analisis del
sector. Las proyecciones para 2024, especialmente en,
el consumo per capita, pueden variar entre fuentesi
debido a diferentes metodologias de calculo y,
momentos de |la estimacion.

colombia
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OBJETIVOS ORGANIZACIONALES

BAJAR
COSTOS

CLIENTES
NUEVOS

MANTENER
CLIENTES

RECUPERAR
CLIENTES

CUMPLIR CON
EL FORCAST

RENTABILIDAD

B2B - B2G
— B2C

\

Fuente:
https://www.google.com/search?q=objetive s&tbm=isch&ved=2ah UKEwjbk9OPXiOuEAxX 1D 2| AHcuJBccQ2 cCegQIABAA&oq=obj etive s&gs _Ip=E gNpbWiCW9iamV0aXZ IczIFEAAYgA Qy
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gBAY0CC2d3cy13aXotaW Inwg IEECMY)8I CCBAAGIAEGLEDWgIKEAA YgAQY igUY Q8ICD RA AGI AEGIoFGE MY sQOIBgE &sclient=imggei=pV_uZZutWFILMPyS0WIAW&bih=55 18biw=1280
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COMPETITIVIDAD
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FACTORES DE COMPETITIVIDAD

* CORTES DIFERENCIADQOS: PORCIONADOS —MARINADOS -
PRECOCIDOS ETC

* DESARROLLOS SALUDABLES: BAJOS EN SODIO - SIN
ANTIBIOTICOS - LIBRES DE HORMONAS - CON
CERTIFICACIONES ORGANICAS

* DERIVADOS: SNACKS PROTEICOS — JAMONES — CHORIZOS

ETC

* EMPAQUES: AL VACIO - RECICLABLES —
BIODEGRADABLES — CON ETIQUETAS INTELIGENTES
(CAMBIAN DE COLOR SEGUN LA FRESCURA) -
CONSERVACION CRIOGENICA - ATMOSFERAS
MODIFICADAS

PRODUCTOS

ﬁ porkcolombia ?ntE|?'EIE”Cm.-_"Q (¥Tporkcalidad
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FACTORES DE COMPETITIVIDAD

* AUTOMATIZACION DEL PROCESAMIENTO:
INOCUIDAD — EFICIENCIA

* TRAZABILIDAD DIGITAL BLOCKCHAIN EN
TODA LA CADENA DE VALOR DESDE LA
GRANJA HASTA EL CONSUMIDOR FINAL

* BIENESTAR ANIMAL: CERTIFICACIONES DE
MANEJO ETICO

* ECONOMIA CIRCULAR: APROVECHAR LOS
SUBGRUPOS ( GRASA — PIEL—HUESO )

PROCESOQOS
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FACTORES DE COMPETITIVIDAD

¢ CANALES DE COMERCIALIZACION: VENTAS ONLINE
— SUSCRIPCIONES A PRODUCTOS PREMIUM —
MARKETPLACE

* ALIANZAS ESTRATEGICAS: CADENAS DE
RESTAURANTES — CHEFS — PROGRAMAS DE TV —
PLATAFORMAS

e SEGMENTACION: LINEAS GOURMET — PARA
DEPORTISTAS — NINOS — ADULTOS MAYORES

* VISUAL MERCHANDISING
* DEGUSTACIONES EXPERIENCIALES

MODELOS DE
NEGOCIO
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FACTORES DE COMPETITIVIDAD

* HUELLA DE CARBONO: REDUCIRLAS EN TODA
LA CADENA PRODUCTIVA

* USO RESPONSABLE DEL AGUA:
REUTILIZACION — TRATAMIENTO DE AGUAS
RESIDUALES

* RESPONSABILIDAD SOCIAL: PROGRAMAS
CON COMUNIDADES — PRODUCTOS
ACCESIBLES A ESTRATOS BAJOS

SOSTENIBILIDAD
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FACTORES DE COMPETITIVIDAD

SERVICE

CHASE

m CULTIVATION
RATES &

OYALTY

E ggggﬁ e CUSTOMER 555 -
ERtptara '

SERVICES EXPERIEN CE S

— RELATIONSHIP USE

DISCOVE

DISCIPLIN
COMPANY
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FACTORES DE COMPETITIVIDAD

TECNOLOGIA
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MODELO DE NEGOCIACION

J

e
'
%

porkcolombia ?ntEIWEIIETCmr.-}' @%orkcalidad

oo



MODELO DE NEGOCIACIACION 3D

. CONSULTIV RELACIONAL
O @
Se fundamenta en indagz _ _
. . :l Construir relaciones a
de manera inteligente, e

etapas de la
para obtener
informacion que permita
generar procesos de
negociacion de valor, con
los diferentes Stakeholders

de LA ORGANIZACION

& porkcolombia

todas las
negociacion,

largo plazo, a partir de la
generacion de la
confianza y apoyada en
los valores personales y

los  valores de LA
ORGANIZACION

mtellgencm

en la po ultura

EXPERIENCIAL }

El compromiso en la cultura
organizacional se orienta a
lograr que generemos
ambientes adecuados en los
cuales se vivan experiencias
unicas y positivas, que logren
incrementar el sentido de
pertenencia y de
responsabilidad de todos los
Stakeholders con LA

ORGANIZACION

@Sporkcalidaq



MODELO DE NEGOCIACION BASADA EN LA OFERTA DE VALOR

Asociacion

porkcolombia
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NEGOCIACIACION COLABORATIVA

SOLOS SOMOS UNA
. .GOTA. JUNTOS
- SOMOS UN OCEANO

RYUNOSUKE SATORO
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IA para desarrollar negociaciones mas productivas

%

b
L

porkcolombia

En los procesos de
negociacion de carne de
cerdo, la IA puede aportar
beneficios significativos al
mejorar la transparencia,
la eficiencia y la toma de
decisiones.

Veamos algunos beneficios
estratégicos

mtellgencm

en la porcioulttura

Simulacion de Escenarios y Estrategias de Negociacion:

La IA nos permitira desarrollar modelos de simulacion, que permitan revisar
diferentes escenarios de negociacion (por ejemplo, cambios en el precio de los
piensos, aranceles, brotes de enfermedades) y evaluar el impacto de distintas
estrategias de negociacion antes de sentarse a la mesa.

Los negociadores pueden entrenarse y optimizar sus tacticas, anticipar las
respuestas de la contraparte y desarrollar planes de contingencia. Esto conduce
a negociaciones mas preparadas, eficientes y con mayores probabilidades de
éxito, permitiendo un enfoque estrategicoen lugar de reactivo.

E/ﬁ)orkcalidad
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Herramientas de IA que deberias conocer y utilizar en procesos de negociacion:

Linked [}
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