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Producción: La producción de carne de cerdo en
Colombia ha mantenido una tendencia de crecimiento
sostenido, incluso superando el crecimiento promedio
mundial en la última década. El 2024 marcó un hito
con un récord de producción.

Consumo: El consumo per cápita de carne de cerdo
en Colombia ha experimentado un aumento notable y
constante en los últimos años, impulsado por
campañas de promoción, precios competitivos y una
mayor aceptación por parte del consumidor.

Ventas/Comercio: Las ventas y el mercado de la carne de
cerdo en Colombia reflejan este crecimiento en la
producción y el consumo. Si bien la producción nacional
ha logrado cubrir una gran parte de la demanda, las
importaciones han aumentado, especialmente en 2024,
indicando una demanda interna robusta que supera la
oferta local en ciertos momentos.

Factores influyentes: El crecimiento del sector porcino
colombiano se atribuye a factores como la tecnificación
de las granjas, la mejora genética del hato, las buenas
prácticas ganaderas, y las campañas de promoción del
consumo. Sin embargo, también enfrenta desafíos como
la volatilidad de los precios de los alimentos concentrados
(insumos importados) y la competencia de las
importaciones

Fuentes de datos: Las cifras presentadas son
compiladas de informes y comunicados de prensa de
Porkcolombia, Fedegán, el Ministerio de Agricultura y
Desarrollo Rural, BBVA Research y otros análisis del
sector. Las proyecciones para 2024, especialmente en
el consumo per cápita, pueden variar entre fuentes
debido a diferentes metodologías de cálculo y
momentos de la estimación.



¿HA SIDO FACIL CUMPLIR CON LAS METAS DEL VENTAS DEL 2025?

INCERTIDUMBRE
PARA EL SEGUNDO 

SEMESTRE DEL 2025



OBJETIVOS ORGANIZACIONALES

Fuente: 
https://www.google.com/search?q=objetives&tbm=isch&ved=2ahUKEwjbk9PXiOuEAxX1D2IAHcuJBccQ2cCegQIABAA&oq=objetives&gs_lp=EgNpbWciCW9iamV0aXZlczIFEAAYgAQy
BRAAGIAEMgUQABiABDIFEAAYgAQyBRAAGIAEMgUQABiABDIFEAAYgAQyBhAAGAUYHjIGEAAYBRgeMgkQABiABBgYGApIqxZQAFi6FHAAeACQAQCYAZ0BoAHZCKoBAzAuObgBA8gBAP
gBAYoCC2d3cy13aXotaW1nwgIEECMYJ8ICCBAAGIAEGLEDwgIKEAAYgAQYigUYQ8ICDRAAGIAEGIoFGEMYsQOIBgE&sclient=img&ei=pV_uZZutJfWfiLMPy5OWuAw&bih=551&biw=1280
#imgrc=kjSE3ex8WDCjpM



COMPETITIVIDAD



• CORTES DIFERENCIADOS: PORCIONADOS –MARINADOS –
PRECOCIDOS ETC

• DESARROLLOS SALUDABLES: BAJOS EN SODIO – SIN
ANTIBIOTICOS – LIBRES DE HORMONAS – CON
CERTIFICACIONES ORGANICAS

• DERIVADOS: SNACKS PROTEICOS – JAMONES – CHORIZOS
ETC

• EMPAQUES: AL VACIO – RECICLABLES –
BIODEGRADABLES – CON ETIQUETAS INTELIGENTES
(CAMBIAN DE COLOR SEGÚN LA FRESCURA) –
CONSERVACION CRIOGENICA – ATMOSFERAS
MODIFICADAS

FACTORES DE COMPETITIVIDAD

PORTAFOLIO AMPLIO Y  DE CALIDAD

PRODUCTOS



• AUTOMATIZACION DEL PROCESAMIENTO: 
INOCUIDAD – EFICIENCIA

• TRAZABILIDAD DIGITAL BLOCKCHAIN EN 
TODA LA CADENA DE VALOR DESDE LA 
GRANJA HASTA EL CONSUMIDOR FINAL

• BIENESTAR ANIMAL: CERTIFICACIONES DE 
MANEJO ETICO

• ECONOMIA CIRCULAR: APROVECHAR LOS 
SUBGRUPOS ( GRASA – PIEL – HUESO )

FACTORES DE COMPETITIVIDAD

PROCESOS



• CANALES DE COMERCIALIZACIÓN: VENTAS ONLINE 
– SUSCRIPCIONES A PRODUCTOS PREMIUM –
MARKETPLACE

• ALIANZAS ESTRATEGICAS: CADENAS DE 
RESTAURANTES – CHEFS – PROGRAMAS DE TV –
PLATAFORMAS 

• SEGMENTACIÓN: LINEAS GOURMET – PARA 
DEPORTISTAS – NIÑOS – ADULTOS MAYORES 

• VISUAL MERCHANDISING

• DEGUSTACIONES EXPERIENCIALES

FACTORES DE COMPETITIVIDAD

MODELOS DE 
NEGOCIO



• HUELLA DE CARBONO: REDUCIRLAS EN TODA 
LA CADENA PRODUCTIVA

• USO RESPONSABLE DEL AGUA: 
REUTILIZACIÓN – TRATAMIENTO DE AGUAS 
RESIDUALES

• RESPONSABILIDAD SOCIAL: PROGRAMAS 
CON COMUNIDADES – PRODUCTOS 
ACCESIBLES A ESTRATOS BAJOS

FACTORES DE COMPETITIVIDAD

SOSTENIBILIDAD



FACTORES DE COMPETITIVIDAD



FACTORES DE COMPETITIVIDAD

TECNOLOGIA

I.A



MODELO DE NEGOCIACIÓN



MODELO DE NEGOCIACIACIÓN 3D

CONSULTIV
O

Se fundamenta en indagar
de manera inteligente, en
todas las etapas de la
negociación, para obtener
información que permita
generar procesos de
negociación de valor, con
los diferentes Stakeholders

de LA ORGANIZACIÓN

Construir relaciones a
largo plazo, a partir de la
generación de la
confianza y apoyada en
los valores personales y

los valores de LA
ORGANIZACIÓN

El compromiso en la cultura
organizacional se orienta a
lograr que generemos
ambientes adecuados en los
cuales se vivan experiencias
únicas y positivas, que logren
incrementar el sentido de
pertenencia y de
responsabilidad de todos los

Stakeholders con LA
ORGANIZACIÓN

EXPERIENCIALRELACIONAL



MODELO DE NEGOCIACIÓN BASADA EN LA OFERTA DE VALOR



NEGOCIACIACIÓN COLABORATIVA



IA para desarrollar negociaciones mas productivas

En los procesos de
negociación de carne de
cerdo, la IA puede aportar
beneficios significativos al
mejorar la transparencia,
la eficiencia y la toma de
decisiones.
Veamos algunos beneficios
estratégicos

Definición de Precios y Ofertas: La IA puede analizar grandes
volúmenes de datos históricos y en tiempo real (condiciones
del mercado, oferta y demanda, costos de producción, datos
climáticos, brotes de enfermedades, etc.) para predecir
fluctuaciones de precios con mayor precisión.
Esto permite a los negociadores de carne de cerdo establecer
precios de oferta y demanda más competitivos y justos,
identificar el momento óptimo para comprar o vender, y
anticipar movimientos del mercado, fortaleciendo su posición
negociadora y maximizando la rentabilidad.

Análisis Predictivo de la Demanda y la Cadena de Suministro:
Utilizar la IA para predecir la demanda futura de carne de
cerdo, identificar patrones de consumo y anticipar
interrupciones en la cadena de suministro (logística,
disponibilidad de insumos, eventos sanitarios).

Permite a los negociadores ajustar volúmenes, plazos y
condiciones de entrega de manera proactiva. Al conocer las
posibles interrupciones o picos de demanda, pueden negociar
contratos más flexibles o asegurar suministros con anticipación,
mitigando riesgos y garantizando la continuidad del negocio.

Evaluación de la Calidad y Clasificación Automática de la
Carne:
Implementar sistemas de visión por computadora y aprendizaje
automático para clasificar y evaluar la calidad de la carne de
cerdo (marmolado, textura, color, etc.) de manera objetiva y
consistente.
Esta estandarización y objetividad en la calidad reduce las
objeciones durante la negociación. Los compradores y
vendedores pueden basar sus acuerdos en datos verificables,
eliminando la subjetividad y agilizando el proceso, lo que puede
llevar a precios diferenciados por calidad y a la construcción de
confianza.

Generación de Perfiles de Riesgo y Oportunidad para
Contratos:
La IA puede analizar datos contractuales, históricos de
negociaciones y perfiles de contrapartes para identificar riesgos
potenciales (incumplimiento, fluctuaciones extremas de
precios) y oportunidades de optimización en los términos
contractuales.
La IA Permite a los negociadores abordar las negociaciones con
una comprensión más profunda de los riesgos y los beneficios,
sugiriendo cláusulas específicas, alternativas de precios o
formas de pago que beneficien a ambas partes y minimicen la
exposición a escenarios desfavorables.



Herramientas de IA que deberías conocer y utilizar en procesos de negociación:



Gracias
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